UNIAO EUROPEIA

Fundo Europeu
de Desenvolvimento Regional

NORTE2020 195550

PROGRAMA OPERACIONAL REGIONAL DO NORTE

Designacao do projeto | Desenvolvimento mercado externo
Cddigo do projeto | NORTE-02-0752-FEDER-019715

Objetivo principal| Internacionalizagdo da empresa
Regido de intervencao | NUTSS NORTE

Entidade beneficidria | Abel Moreira da Silva Lda.

Data de aprovacao | 16-02-2017

Data de inicio | 15-03-2017

Data de conclusdo | 14-03-2020

Custo total elegivel | 113.933,00 EUR

Apoio financeiro da Unidao Europeia | FEDER - 51.269,85 EUR
Apoio financeiro publico nacional/regional |

Obijetivos, atividades e
resultados esperados/atingidos

O projeto desenvolvido assentou no plano estratégico delineado para a A.M.S. — Abel Moreira
da Silva. Lda., o qual contemplava o desenvolvimento do mercado externo.

Neste contexto, a A.M.S. executou um conjunto de agdes, com relevancia e sucesso, de forma
a alcancar a estratégia definida em sede de candidatura.

Deste modo, realizou as seguintes principais acdes de desenvolvimento do mercado externo:
1) Participacdo na feira “Maison & Objet” nos anos de 2019 e 2020, permitindo com a sua
presenca numa das maiores feiras mundiais do setor, aproximar-se de uma rede de contactos
de potenciais clientes internacionais.

2) Foram realizadas varias viagens de prospec¢ado para mercados alvo, definidos em sede de
candidatura, designadamente Itdlia, Reino Unido, Franca e Espanha.



3) Ao nivel do marketing e comunicagao foram realizados os investimentos previstos no
desenvolvimento do site da A.M.S. e a producgao de catalogos e brochuras, nas trés linguas
definidas.

4) Foi ainda realizada a publicidade numa das revistas de referéncia internacional do nosso
setor.

O presente projeto teve inicio a 22 de Marg¢o de 2017 e término a 13 de Margo de 2020,
beneficiando da autorizagdo de prorrogacao por mais 12 meses, face aos 24 meses
inicialmente previstos.

Esta prorrogacao, permitiu a A.M.S. realizar a sua segunda presenca na feira “Maison & Objet”,
gue era o seu principal pilar neste seu projeto de internacionalizagao.

Importa dizer que o grau de execucgao financeira do projeto situou-se nos 98,4% praticamente
igualando o investimento total previsto, em sede de candidatura.

Este projeto de investimento evoluiu ao longo de cerca de 3 anos, tendo sido pontualmente
ajustado em fung¢do do desenvolvimento e do feedback que a A.M.S. foi obtendo com cada
acao desenvolvida.

Neste contexto, a necessidade da contratagao de um técnico em marketing internacional
acabou por ser preterida face a possibilidade de a empresa poder marcar presenc¢a, uma
segunda vez, na feira “Maison & Objet” em 2019, na angariacdo de potenciais e novos clientes,
abriu-nos portas importantes para sucesso da internacionalizacao da A.M.S..

A possibilidade de uma segunda participacdo nesta importante feira, permitiu a A.M.S.
consolidar a sua visibilidade e um estreitar de relagdes com alguns players importantes do
nosso setor.

"
‘ )
W 8 ’ i s - 1
. B 3 % s ; T n 1
-] H] Y J i EZTumEn ! 3 2ian; | ]
4 =
H

N ,W“MW {A{iﬁ

-

-



